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PROSPETTIVE Le scelte sui valori sociali e ambientali rinforzano anche la competitivita internazionale

Le imprese innovative sono solide
perché piu sostenibili e inclusive

L'economia "glusta”
secondo papa Francesco
trova spazi migliori

nella “fabbrica bella”
(cioé sicura ed efficiente)

di Antonio Calabrd

B Le imprese migliori sono in-
novative, coesive e inclusive.Ela
loro dimensione di sostenibilita
ambientale e sociale & un asset
fondamentale della competitivi-
ta. Non sitratta, naturalmente, di
un‘indicazione generica dibuona
volonta.

Ma d'una valutazione sempre
pitt condivisa, dalle analisi del
‘World Economic Forum (da un pa-
io d’anni gli incontri annuali dei
principali attori dell'economia in-
ternazionale a Davos hanno al
centro dell'attenzione le scelte
per una crescita gilt equilibrata)
alle implicazionidei “Sustainable
Development Goal” dell'Onu con-
cordati da 193 Paesi a Parigi nel
2015, dagli studi dell’Asvis (I'Asso-
ciazione perlo sviluppo sostenibi-
le presieduta daEnrico Giovanni-
ni, economista di rilievo interna-
zionale e sostenuta da grandi im-
prese e fondazioni) alle ricerche di
Symbola sulla “coesivita” (parte-
cipazione, inclusione, buoni rap-
porti con il territorio, con effetti
positivi sulla redditivita degli in-
vestimenti,'export e 'occupazio-
ne) e sulla “green economy’, che
accertano come proprio le nostre
imprese italiane siano all'avan-
guardia in Europasull'attenzione
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1 World Economic Forum di Davos; a destra, Antonio Calabré, vicepresidente di Assolombarda

ai temi ambientali e il conseguen-
te miglioramento della competiti-
vita.

Alla diffusione di quest'atten-
zione concorrono molti elementi.
Le indicazioni etiche di Papa
Francesco sull"economia giusta”
(ribadite direcente in unaintervi-
staa “Il Sole240re” su lavoro, im-
presa, responsabilita sociale). La

pit1 qualificata letteratura econo-
mica (le opere dei premi Nobel Sti-
glitz, Deaton, Spence, tanto gli al-
tri).

Limpegno di organizzazioni
imprenditoriali (dalle scelte sulla
sostenibilita di Assolombarda alle
iniziative di Confindustria Vicen-
zasul “fabbricare valori’, per dare
solo un paio di indicazioni). E la

consapevolezzasullaconvenien-
za, anche economica, d'unascelta
di fondo: non puoi reggere la con-
correnza internazionale sui pro-
dotti alto di gamma e a maggior
valore aggiunto se nonnel conte-
sto di meccanismi di produzione
sostenibili. In altri termini, non
puoi produrre “cose belle che
piacciono al mondo” se non in am-

bienti di lavoro innovativi, sicuri,
efficienti, luminosi, con bassoim-
patto energetico e con rapporti
positivo con tutti gli stakeholders.

L'orizzonte é quello della “fab-
brica bella”. Ben progettata e at-
tenta alla qualita del lavoro e del
prodotto. Ce ne sono molte, ora-
mai, in Italia, dalla Pirelli di Setti-
mo Torinese disegnata da Renzo
Piano agli stabilimenti Zambon di
Michele De Lucchi, dalla “Nuvola”
Lavazza firmata da Cino Zucchi
agliimpianti Siemens, ABB, Mase-
rati, GE Avio, Loccioni, Cucinelli,
Pradae tanti altri ancora. Struttu-
re d'eccellenza, sostenibili e pro-
duttive.

Lasintesi & chiara, Fare. E fare
bene. Per limpresa & una scelta
civile, una prospettiva di svilup-
po.Econviene. &

sono solide
inclusive
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